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ПОЛОЖЕНИЕ 

о проведении четвертого фестиваля социальной рекламы «25 кадр»

Четвертый фестиваль социальной рекламы «25 кадр» (далее Фестиваль) проводится в целях привлечения молодежи к решению социальных проблем путем создания социальной видеорекламы.

 

1.Общие положения

Фестиваль по вовлечению молодежи в решение социальных проблем проводится Негосударственным учреждением дополнительного образования «Центр военно-патриотического воспитания «Взлет» и антинаркотической  комиссией г. Хабаровска среди  молодежи  целях привлечения ее в решение социальных проблем путем создания социальной видеорекламы. 

  2. Участники конкурса  

К участию в фестивале допускаются все желающие в возрасте до 30 лет, как физические лица, так и различные детские,  и молодежные организации, инициативные группы.
3. Сроки проведения конкурса 

 Фестиваль проводится в 2012 году в два этапа:
1 этап образовательный – с 01.02.2012 по 15.02. 2012. 

  Проводится Негосударственным учреждением дополнительного образования «Центр военно-патриотического воспитания «Взлет» среди  молодежи в форме тренингов, мастер-классов по видеосъемке, монтажу и озвучиванию.

 2 этап Организация и проведение фестиваля – с 15.02.2012 по 20.03. 2012.

4. Условия проведения фестиваля
4.1.  Заявки на участие в фестивале в произвольной форме и видеоролики принимаются до  15.02.2012  Негосударственным учреждением дополнительного образования «Центр военно-патриотического воспитания «Взлет» по адресу: г. Хабаровск, ул. Радищева,8д с  9 до 18 час.

Заявки могут подаваться по электронной почте: vzlet.tanуa@mail.ru.    

4.2. Представленные работы должны быть хорошего качества (формат может быть разный; дополнительную информацию можно узнать через вопрос по электронной почте или по телефону). Каждый ролик должен быть сохранен в двух экземплярах: с титрами (название ролика, инициативной группы, населённый пункт, год создания) и без титров.
4.3. Количество представляемых на фестиваль работ, выполненных одной инициативной группой: не более двух в каждой номинации.

4.4. Видеоролики социальной рекламы должны быть сняты в 2011-2012гг. Ролики-участники фестиваля «25 кадр» 2011 года к участию в фестивале не допускаются.
4.5. Все представленные на фестиваль работы не должны противоречить действующему законодательству Российской Федерации и условиям настоящего положения.

4.6. Представленные на фестиваль материалы и носители возврату не подлежат и могут использоваться организаторами фестиваля на безвозмездной основе с целью проведения социальных мероприятий.

4.7. Работы, представленные после окончания срока приема работ или не отвечающие условиям конкурса, не рассматриваются.

4.8. Каждая представленная на фестиваль работа может быть подана только в одну из номинаций.
5.  Критерии оценки  конкурсных работ

5.1. Конкурсная работа должна отражать идею здорового образа жизни, отказ от вредных привычек и профилактики наркомании.

5.2. Порядок оценки конкурсных работ.
Существует три блока оценки ролика:

· Идейный подход (соответствие номинации, новизна и оригинальность идеи, выдержанность сюжетной линии, достоверность и ценность информации, возможность массового использования ролика, соответствие содержания и комментария). Максимум 18 баллов.

· Внешние содержание работы (эстетичность, оправданность применения эффектов, синхронизация музыки и изображения, качество изображения, режиссура, операторское мастерство, качество игры (для короткометражных социальных фильмов). Максимум 21 балл.

· Дополнительный балл эксперта. Максимум 6 баллов. Данный бал выставляется экспертом с обязательным комментарием. Данные комментарии влияют на распределение номинаций.

Каждый блок содержит ряд показателей, которым эксперты присваивают определенные баллы. Баллы за каждый блок складываются из суммы баллов показателей. Общий балл видеоролика определяется суммированием всех баллов + дополнительные баллы эксперта. По каждому показателю устанавливается следующая шкала баллов:

· 0 баллов - показатель отсутствует;

· 1 балл - наличие требуемых условий в показателе;

· 2 балла - высокий уровень

6. Подведение итогов и награждение победителей


       6.1. Восемь победителей фестиваля определяет  конкурсная комиссия путем голосования с 01.03.2012 по 05.03.12.

В случае равенства голосов победитель определяется председателем комиссии, исходя из комментариев к видеороликам от членов комиссии. 

6.2. Комиссия оценивает представленные работы по  номинациям:

«Улыбаюсь» 

Несерьезно о серьезном. Реклама, которая заставляет задуматься, улыбаясь.

«Все дело в цифрах» 

Реклама с использованием статистических данных. Цифры правят миром, и даже проблемы людей тоже можно посчитать цифрами. Может быть, цифры окажутся сильнее, чем слова.

«Важный мульт» 

Мультипликационная социальная реклама. 
«Короткометражка». 

Когда все, что хочется сказать и показать не умещается в нескольких кадрах. ( Ролики от 2-х до 10 минут).

«В фокусе дети» 

Дети в кадре и дети за кадром. Дети о главном, и главное о детях. Взрослые о детях, и дети о взрослых. Большие проблемы маленьких, и не очень детей.


 «Слышу социалку» 

Социальная радиореклама. Слова, которые дают возможность увидеть проблему и ее решение. Самые важные слова радио-эфира.

«Мое мнение о главном» 

Самые волнующие проблемы человека, города, страны, мира. Субъективный взгляд человека. Его слова, его история.

        6.3. Награждение победителей производится заместителем мэра города, заместителем председателя антинаркотической комиссии г. Хабаровска Казаченко С.Н.  17.03. 2012.

        6.4. По итогам конкурса определяется победитель Гран-при и победители в  номинациях.

         6.5. Победители конкурса награждаются Благодарственными письмами администрации города  и денежными премиями:

· Гран-при – 30 000 руб.;

· «Улыбаюсь» – 10 000 руб.;

· «Все дело в цифрах» - 10 000 руб.;

· «Важный мульт» - 10 000 руб.; 

· «Короткометражка» - 10 000 руб.; 

· «В фокусе дети» - 10 000 руб.;

· «Слышу социалку» - 10 000 руб.;

· «Мое мнение о главном» - 10 000 руб.

7. Партнёры и спонсоры фестиваля


7.1. Партнёры фестиваля Управление федеральной службой по контролю за оборотом наркотиков России по Хабаровскому краю и ЕАО, ООО «Новострой», «Магазины Радости», «Фабрика Грёз», ООО «Амур-зерно».

7.2. Партнёром и спонсором фестиваля может стать любое физическое или юридическое лицо, которое разделяет цели фестиваля и готово оказать информационную, материальную или любую другую поддержку.

7.3. Организаторы обязуются разработать индивидуальное партнёрское или спонсорское соглашение, где регламентируют обязательства сторон. 
__________________

